
I viaggieducationaldovrebberoservireadeducare
,

ovvero farconoscerevini e territori . A chi? Ai giornalisti , più o menospecializzati . I

francesidelCivC
(

Comitato interprofessionale Champagne )

modulanogliinviti in base ai paesidove si vogliofarcrescere le

esportazioni :se si puntasulGiappone sarà la voltadeinipponicigirareper le cantine di ReimsedEpernay . Gliufficipoicontrollano il

risultato : quantovienepubblicato ,

trasmesso
,

messo in rete.
Lasfidadell ' eno-comunicazione si giocaanche in Italia . Gliesempinonmancano : nellesettimanescorse c' è stata « Siciliaenprimeur »

congruppi di giornalisti (

numerosi i russi
) portati a contattoconvariegate realtàenologichedell ' isola

,

subitodopoecco in Piemonte il

Barberameeting , apertonell '

Astigianoanche ai bloggerdelvinochehannoraccontato in direttasuilorositi le impressionisull ' ultima
annatadellarossapiemontese.

E dadomaniadAlba c' è « Nebbioloprima » cheannuncia62giornalisti (

35stranieri
)

e numerosibuyer internazionali . L

' associazione
Albeisametterà a lorodisposizione313vinidadegustare : oltreduecento Barolodell ' annata2006

( quellaolimpica )

,

84Barbaresco e 29
Roerodellavendemmia2007 .

In crescita le aziendeaderenti
(

187
) segnochecredononellaformula e nelritorno al nomeitalianodopo

gliannidell '

« Albawineexibition ».

Unconsiglio : non si faccia « parlare » solo il vino
,

si aprano le cantine e soprattutto i produttori si raccontino . Invitarecosta e i risultati si

devonovedere.
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