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ILNEBBIOLO
VUOLE

, PARLARE_
AILGIORNALISTI

viaggi educational do-
vrebbero servire ad edu-
care, ovvero far conosce-
re vini e territori. A chi? Ai
giornalisti, pill 0 meno spe-
cializzati. I francesi del CivC
(Comitato interprofessiona-
le Champagne) modulano
ghmwt:mbaseaipaemdo—
ve si voglio far crescere le
 esportazioni: se si punta sul
Glappone sara la volta dei
‘ nipponicigirare per le canti-
- ne diReims ed Epernay. Gli
 uffici poi controllano il risul-
| tato: quantovlene pubblica-
ho , trasmesso, messoinrete.
La sfida dell‘eno-comuni-
' cazione sigioca anchein Ita-
lJa. GH esempi non mancano:
‘nelle settimane scorse c'e
stata «Sicilia en primeur»
con gruppi di giornalisti (nu-
merosiirussi) portati a con-
tatto con variegate realta
 enologiche dellisola, subito
. dopoeccoinPiemonteil Bar-
bera meeting, aperto nel-
‘.lAshg'lano anche ai blogger
'delvino che hanno raceonta-
toin direttasuiloro sitile im-
pressioni sull’'ultima annata
dellarossapiemontese.

E da domani ad Alba c’é
«Nebbiolo prima» che an-
nuncia 62 giornalisti (85 stra-
nieri) e numerosi buyer in-
ternazionali. I’associazione
Albeisa metteraaloro dispo-
sizione 313 vini da degustare:
oltre duecento Barolo del-
I'annata 2006 (m.ze]la olimpi-
ca), 84 Barbaresco e 29 Roe-
ro della vendemmia 2007. In
crescita le aziende aderenti
(187) segno che credono nel-

laformula e nelritorno al no-
me italiano dopo gli anni del-
 I«Albawine exibition».

Un consiglio: non si fac-
cia «parlarey solo il vino, si
aprano le cantine e soprat-

-tutto i produttorisiracconti-
no. Invitare costa e i risultati
sidevonovedere.




